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MARKETING MESTERKÉPZÉSI SZAK 

Kötelező tantárgyak rövid leírása 

Tantárgy neve Tantárgy célja 
A nemzetközi 
kereskedelem és piac 
aktualitásai és trendjei 

A kurzus célja, hogy a hallgatók megértsék a nemzetközi 
kereskedelem és piacok jelenlegi folyamatait, trendjeit és 
kihívásait. A tantárgy betekintést nyújt a globális kereskedelmi 
struktúrák változásaiba, a geopolitikai és gazdaságpolitikai 
fejlemények hatásaiba, valamint a technológiai, fenntarthatósági 
és társadalmi trendek kereskedelemre gyakorolt hatásába. 

Döntéselmélet és 
módszertan 

A tantárgy célja döntéselméleti és statisztikai módszerek és 
eljárások megismerése, ezek alkalmazása számítógépes 
környezetben. 

Ellátásilánc-
menedzsment 

A tantárgy célja, hogy bemutassa az ellátási lánc folyamatainak és 
teljesítményének irányítására és fejlesztésére vonatkozó 
tanulmányokat és megalapozza a szektorral, valamint a 
versenyképességgel kapcsolatos gyakorlatokat. A tárgy 
követelményeit teljesítők képesek legyenek felismerni az üzleti 
életben az ellátási láncok között zajló versenyben a termék-, 
információ- és bevételi áramlások közötti különbségeket, azok 
kezelését. Továbbá, hogy képessé váljanak az ellátási láncok 
képességét mérni és megkülönböztetni, miközben vállalati 
szinteken sikeresen ismerjék fel belső és külső ügyfeleik igényeit. 
Szintén cél megalapozni az ellátási lánc menedzsmenttel 
kapcsolatos korszerű ismereteket és keresztfunkcionális 
kapcsolatokat. 

Értékesítés-
menedzsment 

A kurzus célja, hogy a hallgatók képessé váljanak hatékony 
értékesítési stratégiák tervezésére és a legmodernebb csatornák – 
köztük a franchise és az e-commerce – alkalmazására. A 
résztvevők elsajátítják az értékesítési csapatok (Sales Force) 
menedzselését, valamint a teljesítmény méréséhez szükséges KPI-
rendszerek használatát. A gyakorlatorientált szemlélet révén a 
hallgatók képessé válnak az elméleti ismeretek valós piaci 
folyamatokba való átültetésére. 
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Értékteremtő logisztikai 
folyamatok 

Mesterszakunk alapvető célja olyan gazdasági szakemberek 
képzése, akik átlátva az integrált vállalati logisztikai menedzsment 
összefüggéseit képesek a vállalati logisztikai rendszer és a 
vállalatokat átfogó ellátási láncok irányítására. A szükséges 
elméleti tudás birtokában, illetve a modern gyakorlati megoldások 
ismeretében e szakemberek képesek a vállalaton belüli, illetve a 
vállalatok közötti logisztikai folyamatok tervezésére, elemzésére és 
fejlesztésére, illetve azok hatékony vezetésére. 

Fogyasztói és vásárlói 
magatartás 

A tantárgy célja, hogy a hallgatók megismerjék a fogyasztói, vásárlói 
döntések fajtáit, a döntés lépéseit, azok jellemzőit és a döntést 
befolyásoló pszichológiai és társadalmi tényezőket, illetve a 
vásárlás tárgyi, fizikai környezetének fogyasztásra gyakorolt 
hatását, gyakorlati ismereteket szerezzenek arról, hogy ezeket az 
információkat hogyan tudják hatékonyan hasznosítani. 

Gazdasági- és versenyjog, 
üzleti etika és 
fogyasztóvédelem 

A tantárgy célja, hogy a hallgatókat a gazdaság működéséhez és a 
társadalmi együttéléshez szükséges alapvető ismeretekkel 
felruházza, bemutassa a fogyasztóvédelem legfontosabb 
szabályait, megismertesse Őket a gazdaság működésének keretet 
nyújtó joganyaggal és az arra irányadó etikai előírásokkal. 

Integrált 
marketingkommunikáció 

Ennek a kurzusnak a fő célkitűzései a következők: 
A hallgatók ismereteket és tapasztalatokat szerezzenek arról, 
hogyan lehet hatékony integrált marketingkommunikációs (IMK) 
stratégiát kidolgozni. A hallgatók részletes képet kapjanak a 
legfontosabb IMK eszközökről, megoldásokról és csatornákról. 
A hallgatók megismerjék, hogy miként lehet mérni és ellenőrizni az 
egyes IMK tevékenységek teljesítményét. 

Kutatásmódszertan A tantárgy célja, hogy a hallgatók megszerezzék az önálló 
tudományos munkához nélkülözhetetlen készségeket, és 
megismerkedjenek a kutatási folyamat kulcselemeivel. A hallgatók 
képet kapnak és gyakorlatot szereznek az elméleti és empirikus 
kutatás menetéről, a módszerek közötti választásról, a kapott 
eredmények szintetizálásának és ellenőrzésének lehetőségeiről. 
Begyakorolják a szakterületi ismeretek elmélyítésének 
módszertanát (szekunder) kutatás: irodalomkutatás, irodalom-
feltárás, fogalomtár, eddigi ismeretszint feltérképezése), a vizsgált 
problémák átfogóbb, mélyebb közgazdaság-elméleti 
megalapozásának eljárásait (primer kutatás: összefüggések 
feltárása, befolyásoló tényezők meghatározása, hipotézisek 
felállítása, a hipotézis igazolása empirikus vizsgálatokkal.) 

Marketingkutatás, 
környezet- és 
piacelemzés 

A tárgy célja a marketingkutatással kapcsolatos alapfogalmak 
helyes és szakszerű értelmezése és rendszerezése mellett 
megismertetni a hallgatókkal a marketingmunkához szükséges 
információk tervezését, értékelését. 
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Marketing-menedzsment  A tárgy feladata, hogy megismertesse a hallgatókkal a marketing 
eszközrendszerét és elősegítse a marketing szemléletű 
vállalatvezetési módszer – mint a piacképes működés 
alapfeltételének – elsajátítását. Az ismeretek segítségével kialakul 
a marketing-orientált szemlélet, a piacorientált vállalati magatartás 
és megerősödik a marketingstratégiai döntések értékteremtésben 
játszott szerepe. 

Marketingtervezés és -
kontrolling 

A tantárgy célja a marketing kvantitatív elemzési és értékelési 
módszereinek bemutatása, a piaci jelenségeket és a marketing 
intézkedések hatását, eredményét és hatékonyságát minősítő 
mutatószámok megismertetése. Az általában nem 
determinisztikus marketingdöntések hatás- és hatékonyságmérési 
módszereit a marketinggyakorlatban ritkán használják, ezért 
értékelődött fel a tervezés és kontrolling módszertana. Ehhez 
elengedhetetlen a méréshez szükséges vállalati belső és a piaci 
adatok előállítása, matematikai-statisztikai értékelési, és elemzési 
módszereinek elsajátítása.  
A tárgy keretében be kell mutatni, hogy az aktuális gazdasági 
környezetben (járvány hatásai, infláció, energiaárak, háború) 
következtében végbement gazdasági és piaci változások miatt a 
korábbi idősorok trendjei csak feltételesen alkalmazhatók, és a 
múlt tendenciáira épülő hagyományos tervezési módszerek helyett 
a jövőbe látó, un. exponenciális tervezés szemlélete és 
módszertana a célszerű. 

Modern közgazdasági és 
piacelméletek 
 
  

A tantárgy alapvető célkitűzése, hogy a hallgatók megismerjék a 
vállalatokra és az iparágakra vonatkozó legfrissebb piacelméleti 
eredményeket. A kurzus keretében képet kapnak az egyes piaci 
formák jellemzőiről, működéséről, modelljeiről. Minden esetben 
számos konkrét, gyakorlati példa leírása segíti a megértést. 
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Nemzetközi és 
interkulturális marketing 

A tantárgy célja, hogy átfogó képet adjon a nemzetközi marketing 
elméletéről és gyakorlatáról, építve a marketing alapismeretekre. A 
tárgy 3 nagy területet foglal magába: 1) a nemzetköziesedés 
folyamatát és a piacra lépés döntési lehetőségeit; 2) A kultúrák 
különbözősége és azok szerepe a nemzetközi marketing 
tevékenységben; 3) Nemzetközi termék, márka, promóció és 
kommunikáció. A kulturális eltérések befolyásolják a nemzetközi 
marketingstratégia céljait és azok eszközrendszerét, melyek között 
kitüntetett szerepe van a terméknek és a kommunikációnak. 
Alapvető annak megértése, hogy kultúraközi kommunikációban 
nélkülözhetetlen saját értékrendszerünk relativizálása, fontos a 
„másság” elfogadásának képessége ahhoz, hogy 
konfliktuskezelésünk sikeres legyen. 

Pénzügyi menedzsment A kurzus a modern vállalati pénzügyi menedzsment és a pénzügyi 
tervezés, gazdálkodás és ellenőrzés eljárásaival foglalkozik. 

Stratégiai menedzsment a 
marketingben 

A tárgy célja, hogy segítsen elsajátítani a marketing területén a 
stratégiai menedzsment integráló szemléletét és eszköztárát. 

Tanulás, kreativitás és MI A tantárgy célja a tanulási módszerek és munkaformák 
megismerése, a tanulási technikák kreatív elsajátítása, a 
mesterséges intelligencia korszerű beépítése a tanulási és 
számonkérési folyamatba. 

Termék-, kínálat- és 
márkapolitika 

A marketing eszközrendszer kiemelt fontosságú területe a 
termékpolitika. Ennek mesterszintű megismertetése, elméleti és 
gyakorlati oldalának specifikus áttekintése, a komplett marketing 
stratégiába történő beillesztés példaszerű megjelenítése a kitűzött 
feladat 

Vállalkozások 
gazdaságtana 

A tantárgy célja a gazdaság szereplői viselkedésének és 
döntéseiket mozgató tényezőknek és a döntési modellek 
megismerése, különös tekintettel az üzleti vállalkozások között is 
kiemelkedő jelentőségű forma: a vállalatok működési módjának és 
a működést befolyásoló tényezők feltárására. 

 


