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Kotelezd tantargyak rovid leirasa

Tantargy neve

Tantargy célja

A nemzetkozi
kereskedelem és piac
aktualitasai és trendjei

A kurzus célja, hogy a hallgatok megértsék a nemzetkozi
kereskedelem és piacok jelenlegi folyamatait, trendjeit és
kihivasait. A tantargy betekintést nyujt a globalis kereskedelmi
strukturak valtozasaiba, a geopolitikai és gazdasagpolitikai
fejlemények hatasaiba, valamint a technolégiai, fenntarthatésagi
és tarsadalmi trendek kereskedelemre gyakorolt hatasaba.

Dontéselmélet és
maddszertan

A tantargy célja dontéselméleti és statisztikai mddszerek és
eljarasok megismerése, ezek alkalmazasa szamitégépes
kérnyezetben.

Ellatasilanc-
menedzsment

A tantargy célja, hogy bemutassa az ellatasi lanc folyamatainak és
teljesitményének iranyitdsara és fejlesztésére vonatkozé
tanulmanyokat és megalapozza a szektorral, valamint a
versenyképességgel kapcsolatos gyakorlatokat. A  targy
kovetelményeit teljesiték képesek legyenek felismerni az Uzleti
életben az ellatasi lancok kozott zajlé versenyben a termék-,
informacidé- és bevételi aramlasok kozotti kiulonbségeket, azok
kezelését. Tovabba, hogy képessé valjanak az ellatasi lancok
képességét mérni és megkulonboztetni, mikdzben vallalati
szinteken sikeresen ismerjék fel belsé és kiils6é Ugyfeleik igényeit.
Szintén cél megalapozni az ellatdsi lanc menedzsmenttel
kapcsolatos korszer(i ismereteket és keresztfunkcionalis
kapcsolatokat.

Ertékesités-
menedzsment

A kurzus célja, hogy a hallgatok képessé valjanak hatékony
értékesitési stratégiak tervezésére és a legmodernebb csatornak —
koztuk a franchise és az e-commerce - alkalmazasara. A
résztvevok elsajatitjdk az értékesitési csapatok (Sales Force)
menedzselését, valamint a teljesitmény méréséhez sziikséges KPI-
rendszerek hasznalatat. A gyakorlatorientalt szemlélet révén a
hallgatok képessé valnak az elméleti ismeretek valds piaci
folyamatokba valé atlltetésére.




Ertékteremté logisztikai
folyamatok

Mesterszakunk alapveté célja olyan gazdasagi szakemberek
képzése, akik atlatva az integralt vallalati logisztikai menedzsment
Osszefuggéseit képesek a vallalati logisztikai rendszer és a
vallalatokat atfogd ellatasi lancok iranyitasara. A szukséges
elméleti tudas birtokaban, illetve a modern gyakorlati megoldasok
ismeretében e szakemberek képesek a vallalaton beldli, illetve a
vallalatok kozotti logisztikai folyamatok tervezésére, elemzésére és
fejlesztésére, illetve azok hatékony vezetésére.

Fogyasztéi és vasarloi
magatartas

Atantargy célja, hogy a hallgatok megismerjék a fogyasztdi, vasarloi
dontések fajtait, a dontés lépéseit, azok jellemzbit és a dontést
befolydsolé pszichologiai és tarsadalmi tényezéket, illetve a
vasarlas targyi, fizikai kornyezetének fogyasztasra gyakorolt
hatasat, gyakorlati ismereteket szerezzenek arrél, hogy ezeket az
informacidkat hogyan tudjak hatékonyan hasznositani.

Gazdasagi- és versenyjog,
uzleti etika és

A tantargy célja, hogy a hallgatékat a gazdasag mikodéséhez és a
tarsadalmi egyuttéléshez sziukséges alapveté ismeretekkel

fogyasztéovédelem felruhdzza, bemutassa a fogyasztévédelem legfontosabb
szabalyait, megismertesse Oket a gazdasag m(ikodésének keretet
nyujté joganyaggal és az arra iranyado etikai eléirasokkal.

Integralt Ennek a kurzusnak a f6 célkitlizései a kovetkez6k:

marketingkommunikacio

A hallgaték ismereteket és tapasztalatokat szerezzenek arrél,
hogyan lehet hatékony integralt marketingkommunikacios (IMK)
stratégiat kidolgozni. A hallgatok részletes képet kapjanak a
legfontosabb IMK eszk6zokrél, megoldasokrél és csatornakrol.

A hallgatok megismerjék, hogy miként lehet mérni és ellen6rizni az
egyes IMK tevékenységek teljesitményét.

Kutatasmoédszertan

A tantargy célja, hogy a hallgatok megszerezzék az 0Onallo
tudomanyos munkahoz nélkulozhetetlen készségeket, és
megismerkedjenek a kutatdsi folyamat kulcselemeivel. A hallgatok
képet kapnak és gyakorlatot szereznek az elméleti és empirikus
kutatdas menetérél, a moddszerek kozotti valasztasrol, a kapott
eredmények szintetizalasanak és ellendrzésének lehetdségeirdl.
Begyakoroljak a  szakteruleti ismeretek  elmélyitésének
modszertanat (szekunder) kutatds: irodalomkutatds, irodalom-
feltaras, fogalomtar, eddigi ismeretszint feltérképezése), a vizsgalt
problémak atfogobb, mélyebb kozgazdasag-elméleti
megalapozasanak eljarasait (primer kutatas: Osszefliggések
feltarasa, befolyasold tényez6k meghatarozasa, hipotézisek
felallitasa, a hipotézis igazolasa empirikus vizsgalatokkal.)

Marketingkutatas,
kornyezet- és
piacelemzés

A targy célja a marketingkutatdssal kapcsolatos alapfogalmak
helyes és szakszer(i értelmezése és rendszerezése mellett
megismertetni a hallgatokkal a marketingmunkahoz szukséges
informaciok tervezését, értékelését.

2




Marketing-menedzsment

A targy feladata, hogy megismertesse a hallgatokkal a marketing
eszkdzrendszerét és elbsegitse a marketing szemléletd
vallalatvezetési moédszer - mint a piacképes mi(ikodés
alapfeltételének — elsajatitasat. Az ismeretek segitségével kialakul
a marketing-orientalt szemlélet, a piacorientalt vallalati magatartas
és megerdsodik a marketingstratégiai dontések értékteremtésben
jatszott szerepe.

Marketingtervezés és -
kontrolling

A tantargy célja a marketing kvantitativ elemzési és értékelési
modszereinek bemutatasa, a piaci jelenségeket és a marketing
intézkedések hatasat, eredményét és hatékonysagat mindsité
mutatoszamok megismertetése. Az altalaban nem
determinisztikus marketingddntések hatas- és hatékonysagmeérési
modszereit a marketinggyakorlatban ritkdn hasznaljak, ezért
értékelédott fel a tervezés és kontrolling moddszertana. Ehhez
elengedhetetlen a méréshez szikséges vallalati bels6é és a piaci
adatok eléallitasa, matematikai-statisztikai értékelési, és elemzési
modszereinek elsajatitasa.

A targy keretében be kell mutatni, hogy az aktualis gazdasagi
kornyezetben (jarvany hatasai, inflacié, energiaarak, haboru)
kovetkeztében végbement gazdasagi és piaci valtozasok miatt a
korabbi id6sorok trendjei csak feltételesen alkalmazhaték, és a
mult tendenciaira épulé hagyomanyos tervezési mddszerek helyett
a jovbbe laté, un. exponencialis tervezés szemlélete és
modszertana a célszer(.

Modern kézgazdasagi és
piacelméletek

A tantargy alapveté célkitlizése, hogy a hallgatok megismerjék a
vallalatokra és az iparagakra vonatkozd legfrissebb piacelméleti
eredményeket. A kurzus keretében képet kapnak az egyes piaci
formak jellemzdirél, mikodésérdl, modelljeir6l. Minden esetben
szamos konkrét, gyakorlati példa leirasa segiti a megértést.




Nemzetkozi és
interkulturalis marketing

A tantargy célja, hogy atfogd képet adjon a nemzetkdzi marketing
elméletérdl és gyakorlatardl, épitve a marketing alapismeretekre. A
targy 3 nagy terlletet foglal magaba: 1) a nemzetkdziesedés
folyamatat és a piacra lépés dontési lehet8ségeit; 2) A kulturak
kulonboz6sége és azok szerepe a nemzetkézi marketing
tevékenységben; 3) Nemzetkozi termék, marka, promocio és
kommunikacié. A kulturalis eltérések befolyasoljak a nemzetkozi
marketingstratégia céljait és azok eszkozrendszerét, melyek kozott
kitlintetett szerepe van a terméknek és a kommunikacionak.
Alapvetd annak megértése, hogy kulturakdézi kommunikaciéban
nélkulozhetetlen sajat értékrendszerunk relativizalasa, fontos a
»massag” elfogadasanak képessége ahhoz, hogy
konfliktuskezeléslink sikeres legyen.

Pénziigyi menedzsment

A kurzus a modern vallalati pénzigyi menedzsment és a pénzlgyi
tervezés, gazdalkodas és ellendrzés eljarasaival foglalkozik.

Stratégiai menedzsment a
marketingben

A targy célja, hogy segitsen elsajatitani a marketing teriletén a
stratégiai menedzsment integrald szemléletét és eszkoztarat.

Tanulas, kreativitas és Ml

A tantargy célja a tanuldasi modszerek és munkaformak
megismerése, a tanulasi technikak kreativ elsajatitasa, a
mesterséges intelligencia korszer( beépitése a tanulasi és
szamonkérési folyamatba.

Termék-, kinalat- és
markapolitika

A marketing eszkozrendszer kiemelt fontossagu terllete a
termékpolitika. Ennek mesterszinti megismertetése, elméleti és
gyakorlati oldalanak specifikus attekintése, a komplett marketing
stratégiaba torténd beillesztés példaszerl megjelenitése a kit(izott
feladat

Vallalkozasok
gazdasagtana

A tantargy célja a gazdasag szerepldi viselkedésének és
dontéseiket mozgatd tényezdknek és a dontési modellek
megismerése, kulonos tekintettel az Uzleti vallalkozasok kozott is
kiemelkedé6 jelentéségli forma: a vallalatok mikodési modjanak és
a mukodést befolyasold tényezbk feltarasara.




