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KERESKEDELEM ÉS MARKETING ALAPKÉPZÉSI 
SZAK 

 Kötelező tantárgyak rövid leírása 

Tantárgy neve Tantárgy célja 
Alkalmazott informatika A tantárgy célja a gazdasági életben előforduló modellek, 

optimumszámítások és az alapvető statisztikai számítások 
számítógépes megoldásának megismertetése. 
Nagy hangsúlyt fektetünk az eredmények, összefüggések 
értelmezésére és áttekinthető, esztétikus ábrázolására. 

Általános és gazdasági jog A tantárgy célja, hogy a hallgatókat a gazdaság működéséhez 
és a társadalmi együtt-éléshez szükséges alapvető jogi 
ismeretekkel felruházza, megismertesse őket a gazdaság 
működésének keretet nyújtó joganyaggal. 

Emberi erőforrás 
gazdálkodás és 
menedzsment 

A tárgy azokat az elméleteket és módszereket mutatja be, 
amelyek lehetővé teszik a munkaszervezetekben dolgozó 
emberek hatékony alkalmazását. A tárgy célja, hogy a 
hallgatók megértsék az emberi erőforrás fontosságát, 
jelentőségét, valamint a vezetők és beosztottak magatartását 
a szervezetek életében továbbá, hogy megismerjék a 
kialakítható humán stratégiát, a stratégiát segítő és ahhoz 
legjobban alkalmazható módszert, a módszer várható 
hatásait, következményeit. Kiemelt célként kezelve a 
hatékony emberi erőforrás gazdálkodáshoz szükséges 
folyamatok megismerését és alkalmazást. 

EU tanulmányok A tárgy oktatásának célja, hogy a hallgatók megfelelő képet 
kapjanak az európai integráció folyamatairól, alapvető 
intézményeiről. Az előadássorozat második felében 
elsősorban a magyar gazdaságot leginkább érintő, az Európai 
Unióhoz való csatlakozás nyomán a gazdasági szereplők 
mindennapjait meghatározó szupranacionális szak-politikák 
kerülnek bemutatásra. 

Fogyasztói és szervezeti 
vásárlási magatartás 

A tantárgy célja a fogyasztók (vásárlók) magatartásának, 
illetve az azt befolyásoló szociológiai, pszichológiai és 
közgazdasági tényezők megismerése és megértése, mind a 
fogyasztói mind a szervezeti piacon. 

Gazdasági matematika I. A tantárgy célja a közgazdasági problémák modellezéséhez 
szükséges matematikai fogalmak és eljárások 
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megismertetése, a hallgatók absztrakciós képességének 
fejlesztése. 

Gazdasági szaknyelv I. A tantárgy célja, hogy a kurzus résztvevői középfokú általános 
nyelvi (szókincsbeli és nyelvtani) ismereteikre támaszkodva 
megismerkedjenek az angol gazdasági szaknyelv alapvető 
szókincsével, fordulataival, általános szituációival. 

Gazdasági szaknyelv II. A tantárgy célja, hogy a kurzus résztvevői bővítsék német 
gazdasági szaknyelvi ismeretei-ket. 

Informatika A tantárgy célja a gazdasági életben leginkább használt irodai 
alkalmazások bemutatása, felhasználási területeik és 
alkalmazási módjuk megismertetése. 
A tárgy konkrét feladatok megoldására helyezi a hangsúlyt 
táblázatkezelő, adatbázis-kezelő, szövegszerkesztő és 
prezentációs programok segítségével. 

Kommunikáció és média Ennek a kurzusnak a fő célkitűzései a következők: 
- A hallgatók átlássák az összefüggéseket, amelyek a 
társadalmi és tömeg-kommunikáció szaktudományos 
értelmezésének az alapját képezik, továbbá elsajátítsák a 
fogalmi és elméleti keretét. 
- A hallgatók részletes képet kapjanak a társadalmi és 
tömegkommunikáció alá sorolható egyéni és csoportos 
jelenségek és alrendszereik működési mechanizmusairól. 
- A hallgatók átlássák a tervezési folyamat logikáját, és 
elsajátítsák a kommunikációs stratégia kialakítását. 

Költségelemzés és árképzés A tantárgy célja, hogy marketingorientált szemléletmódban 
adjon átfogó képet a válla-lati árpolitika jelentőségéről, az 
árazási elvekről és módszerekről, az árdöntéseket be-
folyásoló tényezőkről és e döntések következményeiről. 

Környezetgazdaságtan A tantárgy célja, hogy a hallgatók megismerjék a napjaink 
emberiségének egyik legnagyobb problémáját jelentő 
ökológiai válság elemeit, azok kialakulásának történetét, 
kiváltó okait, kapcsolatait az élet más szegmenseivel és a 
megoldási lehetőségeiket. Ezen belül különösen hangsúlyos, 
hogy a hallgatók megértsék a válságtünetek és a 
közgazdaságtan hagyományos elméleti, illetve gyakorlati 
tevékenysége közötti kapcsolatokat, az ebből adódó elméleti 
feszültségeket és gyakorlati problémákat. Nem kevésbé 
fontos cél az sem, hogy a tananyag kapcsán a hallgatók 
felismerjék, hogy a szóban forgó problémák megoldása a 
személyes, egyéni erőfeszítést éppúgy igényli, mint a lokális 
és globális összefogást. 
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Közgazdaságtan I. - 
Mikroökonómia  

A tantárgy alapvető célkitűzése, hogy az egyes gazdasági 
egységek (háztartások, válla-latok) gazdálkodásának 
döntéseit, valamint az egyes részpiacoknak, ágazatoknak, 
termékeknek viselkedését, szabályait, modelljeit bemutassa. 
Tulajdonképpen a gazdaság „alulnézetből” történő vizsgálata 
a kurzus célja. 

Közgazdaságtan II. – 
Makroökonómia 

A tantárgy alapvető célkitűzése, hogy a gazdaság egészének 
(ami nem az egyes egységek mechanikus összessége) 
működését elemezze. Azt is mondhatnánk, hogy a gazdaság 
„felülnézetből” való elemzése a kurzus célja. 

Külkereskedelem- és 
értékesítéstechnika 

A tantárgy általános célja a nemzetközi üzletszervezéshez, 
üzletkötéshez és az ügyletek teljesítéséhez és értékeléséhez 
szükséges elméleti és gyakorlati ismeretek elsajátíttatása, 
különös tekintettel a külkereskedelmi adásvételi ügyletekre 
és azok teljesítésé-re. Ezen felül az értékesítés gyakorlati 
problémáinak, a bolti elhelyezésnek, a merchandisingnek a 
részletes feldolgozására is sor kerül. 

Logisztika A tantárgy alapvető célja olyan gazdasági szakemberek 
képzése, akik átlátva az integrált vállalati logisztikai 
menedzsment összefüggéseit képesek a vállalati logisztikai 
rendszer és a vállalatokat átfogó ellátási láncok irányítására. 
A szükséges elméleti tudás birtokában, illetve a modern 
gyakorlati megoldások ismeretében e szakemberek képesek 
a vállalaton belüli, illetve a vállalatok közötti logisztikai 
folyamatok tervezésére, elemzésére és fejlesztésére, illetve 
azok hatékony vezetésére. 

Marketing A marketing alapfogalmainak, a marketing vállalkozási 
szemléletének, a marketing-stratégia készítés lépéseinek 
megismerése mellett a marketingmix elemeinek, alkal-
mazásuknak valamint vállalati szerepüknek a bemutatása. 

Marketingkutatás A tárgy célja a marketingkutatással kapcsolatos 
alapfogalmak helyes és szakszerű értelmezése és 
rendszerezése mellett megismertetni a hallgatókkal a 
marketingmunkához szükséges információk tervezését, 
értékelését. 

Marketingtervezés A tantárgy célja a marketing módszerek gyakorlati 
alkalmazásának, begyakorlása. Ezen belül foglalkoznak a 
marketingterv elemeinek tartalmai és számszerű meghatá-
rozásával; feladat a vállalati és piaci információk alapján a 
konkrét célok kijelölése, valamint a marketingdöntések 
hatásának, eredményének és hatékonyságának elemzése. 
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Nemzetközi gazdasági 
ismeretek 

A tárgy célja, hogy a hallgatók megismerjék a legalapvetőbb 
nemzetközi gazdasági folyamatokat, lényeges, hogy 
megértsék a folyamatokat alakító fő tényezőket, tisztában 
legyenek a globalizáció gazdasági és politikai 
következményeivel, a nemzetközi gazdasági élet szereplőinek 
átalakuló viszonyrendszerével. Emellett fontos, hogy e 
rendszerben el tudják helyezni Magyarországot, ismerjék 
hazánk külgazdasági kapcsolatainak jellemzőit, fontosságát. 

Pénzügy A tantárgy célja a pénzügyi politika és főbb részterületeinek 
(monetáris és fiskális politika), továbbá a bankrendszer, 
valamint a nemzetközi pénzügyi rendszer működésének 
megismertetése. Ennek keretében a témakör szakmai fogalmi 
rendszerének elsajátíttatása, a hallgatók felkészítése a 
makroszintű pénzügyi jelenségek főbb összefüggéseinek 
önálló értelmezésére, elemzésére. 

Statisztika I. A tantárgy célja a gazdasági életben leginkább használt leíró 
statisztikai mutatók és elem- 
zési eljárások megismertetése, az egyes módszerek 
felhasználási területeinek, valamint 
gyakorlati alkalmazási módjának bemutatása. Ennek során 
nagy hangsúlyt fektetünk az 
eredmények szakmailag pontos értelmezésére, elemzésére. 

Statisztika II. A tantárgy célja a statisztikai következtetés alapfogalmainak, 
módszereinek és gyakorlati alkalmazhatóságának 
bemutatása. Mindegyik témakör esetében nagy hangsúlyt 
fektetünk az eredmények szakmailag pontos értelmezésére, 
elemzésére. 

Stratégiai és üzleti tervezés A tárgy célja, hogy segítsen elsajátítani a stratégiai és üzleti 
tervezés elméletét és meg-ismerni, alkalmazni az 
eszköztárát. 

Számvitel I. A tantárgy oktatása során fő cél, hogy a hallgatók a hatályos 
jogszabályok ismereté-ben szakszerűen alkalmazzák a 
könyvvezetési, beszámoló-készítési, értékelési és elemzési 
alapismereteket. A számvitel alapjainak elsajátítása mellett, 
a gazdasági események vagyonra, jövedelemre és pénzügyi 
helyzetre gyakorolt hatásainak és össze-függéseinek 
megértése. 

Tanulás, kreativitás MI A tantárgy célja a tanulási módszerek és munkaformák 
megismerése, a tanulási technikák kreatív elsajátítása, a 
mesterséges intelligencia korszerű beépítése a tanulási és 
számonkérési folyamatba. 
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Termék fejlesztés, 
termékpolitika 

Ennek a kurzusnak a fő célkitűzései a következők: 
- A hallgatók mélyebb ismereteket szerezzenek a marketing – 
termékpolitikával összefüggő – stratégiai kérdéseiről és 
eszközrendszeréről. 
- A hallgatók részletes képet kapjanak a legfontosabb 
megoldásokról és technikákról. 
- A hallgatók megismerjék, hogy a termékpolitika területén 
miként lehet in-formációt szerezni, valamint hogyan lehet 
mérni és ellenőrizni az egyes tevékenységek teljesítményét. 

Üzleti és szakmai 
kommunikáció 

A tantárgy alapvető célja, hogy a hallgatók megismerjék 
azokat a legfontosabb hazai és nemzetközi üzleti viselkedési 
szabályokat, kommunikációs technikákat, amelyek tudatos 
alkalmazásával képesek lesznek az üzleti élet szerteágazó 
területén hatékonyan kommunikálni. A kurzus ezen túl 
bevezeti a hallgatókat a felsőoktatási tanulmányokba, 
megismerteti őket a tanulás- és kutatásmódszertan 
legfontosabb kérdéseivel. 

Vállalati gazdaságtan A tantárgy célja a gazdaság szereplőinek megismerése, 
különös tekintettel az üzleti vállalkozások között is 
kiemelkedő jelentőségű forma: a vállalatok működési módjá-
nak és a működést befolyásoló tényezők feltárására. 

Vállalati pénzügy A tárgy célja, hogy a hallgató ismerje a vállalkozások 
tevékenységét érintő pénzügyi fogalomrendszert, a főbb 
elméleteket, lényeges összefüggéseket, pénzügyi 
mechanizmusokat, és a fontosabb értékelési módszereket, 
és képes legyen azokat alkalmazni a vállalati pénzügyi 
döntések előkészítése során. 

Vezetés, szervezés A tantárgy célja, hogy a hallgatók megismerjék és 
rendszerezzék a vállalat és környezete szervezeti keretek 
között történő működését, működtetését. Ismerjék meg és al-
kalmazzák a témához kapcsolódó elemzési módszereket, a 
változásokat követő hatásokat.  
Ismerjék a vezetés folyamatát, a folyamatra ható tényezőket, 
a vezetési stílusokat, a csoportok működését, a 
kommunikációs technikák alkalmazásának lehetőségeit és a 
motivációs eszköztárat. Legyenek tisztában a szervezeti 
kultúra hatásával és az azt alakító tényezőkkel. 
Cél, olyan menedzsment ismeretek átadása és a gyakorlatba 
történő átültetése, amelyeket a későbbiekben hatékonyan 
tudnak alkalmazni a vezetés és szervezés területén. 

 


