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alapfokozat

a gazdasagtudomanyok képzési teriiletr6l a gazdalkodasi és menedzsment,
a pénziigy ¢és szamvitel, a nemzetk6zi gazdalkodas, a kereskedelem és
marketing, a miiszaki képzési teriiletr6l a miiszaki menedzser alapképzési
szak.

A mesterképzésbe vald belépéshez sziikséges minimalis kreditek szama
legalabb 30 kredit az alabbi teriiletekrdl:

- modszertani ismeretek (matematika, statisztika, informatika) teriiletérol
legalabb 5 kredit;

- elméleti kozgazdasagtani ismeretek (mikro- €s makrodkonomia,
nemzetk6zi gazdasagtan, regionalis gazdasagtan, gazdasagtorténet)
teriiletérdl legalabb 5 kredit ;

- lzleti szakmai ismeretek (vallalatgazdasagtan, vallalati pénziigy,
marketing, szamvitel, vezetés-szervezés, emberi er6forras) teriiletérdl
legalabb 10 kredit.

mesterképzés

mesterfokozat (MSc)

okleveles k6zgazdasz marketing szakon
Economist in Marketing

4 félév
120 kredit



Marketing mesterképzési szak

A szakképzési célja

Végbizonyitvany (abszolutdrium)
kiallitasanak feltétele

Szakdolgozat

Zarovizsgara bocsatas feltétele

Zarbvizsga

Oklevélatlag

Oklevél mindsitése

Oklevélkiadas feltétele

Munkarend

2024/2025 tanév

A képzés célja marketing szakemberek képzése, akik kiilonb6z6 iizleti és non-
business szervezetekben, intézményekben és vallalkozasokban végeznek
marketingtevékenységet. Megszerzett elméleti és gyakorlati ismereteik birtokaban
képesek marketingstratégia kialakitasara, a tag értelemben vett
marketingtevékenységek, projektek menedzselésére, kiillonb6zo szervezetek,
folyamatok és szakmai programok irdnyitdsara, a sziikséges marketingeszkozok
tartalmanak meghatarozasara, feladatok végrehajtdsdnak koordindlasara,
kapcsolattartasra belso és kiilsé funkciokkal, szervezetekkel. [rasban, szoban és
modern infokommunikacios eszkdzokkel két idegen nyelven is képesek
kommunikalni. Felkésziiltek tanulmanyaik doktori képzésben torténd folytatasara.

Végbizonyitvany (abszolutdrium): a tantervben el6irt vizsgdk eredményes letételét
és mas tanulmanyi kovetelmények teljesitését, illetve a képzési €s kimeneti
kovetelményekben eléirt kreditpontok megszerzését igazolja, amely mindsités és
értékelés nélkiil tanusitja, hogy a hallgato a tantervben eldirt tanulmanyi és
vizsgakdvetelménynek mindenben eleget tett.

A szakdolgozat olyan konkrét szakteriileten ad6do kdzgazdasz feladat megoldasa
vagy kutatasi feladat kidolgozasa, amely a hallgaté tanulmanyai soran megszerzett
ismereteire timaszkodva, kiegészitd szakirodalmak tanulmanyozasaval a bels6 €s
kiils6 konzulensek iranyitasaval egy félév alatt elkészithetd. A jeldlt a
szakdolgozattal igazolja, hogy kelld jartassagot szerzett a tanult ismeretanyag
gyakorlati alkalmazasaban, képes a kdzgazdasz feladatainak elvégzésére és a
tananyagon tul jartas egyéb szakirodalomban is, amelyet értékteremtéd médon
képes alkalmazni. Formai kovetelmények: a Neptun Tanulmanyi Rendszerben
megtalalhaté Szakdolgozati Gtmutato tartalmazza.

A szakdolgozat kreditértéke: 15 kredit

A hallgat6 tanulmanyait mesterképzésben zarovizsgaval fejezi be. A zardvizsgara
bocsatas feltétele a végbizonyitvany (abszolutérium) megszerzése, €s a biralatra
elfogadott szakdolgozat elkészitése.

A zarovizsga az oklevél megszerzéséhez sziikséges ismeretek, készségek és
képességek ellendrzése és értékelése, amelynek soran a hallgatonak arrdl is
tanusagot kell tennie, hogy a tanult ismereteket alkalmazni tudja.

A zardvizsga a szakdolgozat megvédésébdl és komplex irasbeli vizsgabol all.

a zar6vizsgan a hallgato 6tfokozata értékelés szerint két részjegyet szerez az
alabbiak szerint:

a) a szakdolgozat végleges értékelése, amelyet a Zarovizsga Bizottsag a két
biralo értékelése és a szakdolgozat szdbeli védése alapjan allapit meg egyetlen
érdemjegyként,

b) a komplex szobeli vizsga értékelése.

A zarovizsga végs6 eredménye a részeredmények egyszerii szamtani atlaga.

A szakdolgozat végleges értékelésének és a komplex szobeli vizsga értékelésének
egyszerll szamtani atlaga.

Kivalo 4,80-5,00
Jeles 4,50-4,79
i) 3,50-4,49
Kozepes 2,50-3,49
Elégséges 2,00-2,49

A felséfoku tanulmanyok befejezését igazold oklevél kiadasanak el6feltétele a
sikeres zarovizsga, tovabba az eldirt nyelvvizsga letétele.

A mesterfokozat megszerzéséhez egy €16 idegen nyelvb6l allamilag elismert,
kozépfoku (B2), komplex tipust nyelvvizsga, vagy ezzel egyenértékii érettségi
bizonyitvany vagy oklevél sziikséges.

Teljesmunkaidds (nappali); részmunkaidds (levelezd)
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Az elsajatitandd szakmai kompetenciak

Marketing szakon a kdzgazdasz
a) tudasa

- Elsajatitotta a gazdasdgtudomany, illetve a gazdasdg mikro €s makro szervezddési szintjeinek fogalmait, elméleteit,
folyamatait és jellemzoit, ismeri a meghataroz6 gazdasagi tényeket.

- Erti a gazdalkodo szervezetek struktirajat, mitkodését és hazai, illetve nemzeti hatarokon talnyulé kapcsolatrendszerét,
informéacios és motivacios tényezdit, kiilonds tekintettel az intézményi kornyezetre.

- Ismeri az eurdpai integracios folyamatot és az Eurdpai Unidnak a tevékenységéhez kapcsolodo szakpolitikait.

- Ismeri a problémafelismerés, -megfogalmazas és -megoldas, az informaciogytijtés és

-feldolgozas korszerti, elméletileg is igényes matematikai-statisztikai, 6konometriai, modellezési modszereit, valamint
azok korlatait is.

- Ismeri a vallalkozas, gazdalkodod szervezet és projekt tervezési és vezetési szabalyait, szakmai és etikai normait.

- Ismeri a marketing szaktertilet altalanos és specifikus jellemzdit, hatarait, legfontosabb fejlédési iranyait,
szakteriileteinek kapcsolodasat rokon szakteriiletekhez. Részletekbe menden ismeri a marketing szaktertilet
Osszefiiggéseit, elméleteit és az ezeket felépitd terminologiat.

- Ismeri marketing szakteriiletének sajatos kutatasi (ismeretszerzési és problémamegoldasi) modszereit, absztrakcios
technikait, az elvi kérdések gyakorlati vonatkozasainak kidolgozasi modjait, a marketing részteriiletek tervezésének,
mérésének és elemzésének modszereit.

- Ismeri a marketingstratégia eréforras alapti elméleteit, a stratégiai menedzsment elemzési modszereit, valamint tovabbi
marketing részteriiletek (példaul eladasmenedzsment, marketing engineering, kvalitativ kutatas, kreativ tervezés) elméleti
alapjait és elemzési modszereit.

- Jol ismeri marketing szakteriilete szokincsét €s az irott és beszElt nyelvi kommunikacio sajatossagait, legfontosabb
formait, mddszereit, és technikait anyanyelvén és egy idegen nyelven.

- Ismeri az értékalkotd marketingfolyamatok és az innovacié kapcsolatat.

- Jol ismeri a vevoorientacio érvényesitésének szervezeti formait és folyamatait. Ismeri és érti a fogyasztdi valasztast
magyarazo6 elméleteket, a fogyasztas tdrsadalmi szerepét.

- Ismeri és hasznalja a marketingkutatas kvantitativ és kvalitativ elemzési és szoftvertimogatast tobbvaltozos
modszereit, valamint a vallalati adatbazisok kezelését, elemzését a marketing felhasznalas céljabol.

b) képességei

- Onall6 Gj kovetkeztetéseket, eredeti gondolatokat és megoldasi médokat fogalmaz meg, képes az igényes elemzési,
modellezési modszerek alkalmazasara, komplex problémak megoldasara iranyuld stratégiak kialakitasara, dontések
meghozatalara, valtozo hazai és nemzetkozi kornyezetben, illetve szervezeti kultaraban is.

- A gyakorlati tudas, tapasztalatok megszerzését kovetden képes kdzepes és nagyméreti vallalkozas, komplex szervezeti
egység vezetésére, gazdalkodo szervezetben atfogd gazdasagi funkciot lat el, 6sszetett gazdalkodasi folyamatokat tervez,
iranyit, az er6forrasokkal gazdalkodik. Nemzetk6zi, multikulturalis kornyezetben is képes hatékony munkavégzésre.

- Képes elvégezni a marketing szakteriilete ismeretrendszerét alkotd kiilonbozo elképzelések részletes analizisét, €s az
atfogo és specialis Osszefiiggéseket szintetizalva megfogalmazni.

- Képes sokoldaly, interdiszciplinaris megkdzelitéssel specialis szakmai problémakat azonositani, tovabba feltarni és
megfogalmazni az azok megoldasahoz sziikséges részletes elméleti és gyakorlati hatteret.

- Magas szinten hasznalja a marketing szakteriilet ismeretkdzvetitési technikait, és dolgozza fel a magyar és idegen
nyelvii publikacios forrasait.

- Sajat elemzésen alapulo egyéni allaspontot alakit ki és azt vitdban is megvédi és képes komplex problémak
megoldasara iranyulo stratégiak kialakitasara, a megoldas megtervezésére, dontések meghozatalara.

- Gazdalkodasi folyamatokban, projektekben, csoportos feladatmegoldasokban vesz részt, vezetdként a tevékenységet
tervezi, iranyitja, szervezi, koordinalja, értékeli. Képes a tanult ismeretek és megszerzett tapasztalatok birtokaban sajat
vallalkozas iranyitasara és miikddtetésére.

- Képes vezetdi testiiletek szamara onallo elemzések és el6terjesztések készitésére.

c) attitidje

- Kritikusan viszonyul sajat, illetve a beosztottak munkdjahoz és magatartasahoz, innovativ és proaktiv magatartast
tanusit a gazdasagi problémak kezelésében. Nyitott és befogad6 a gazdasagtudomany és gyakorlat 0j eredményei irant.

- Kulturalt, etikus és targyilagos értelmiségi hozzaallas jellemzi a személyekhez, illetve a tarsadalmi problémakhoz vald
viszonyuldsa soran, munkajaban figyel a szélesebb korti tarsadalmi, dgazati, regiondlis, nemzeti és europai értékre (ide
értve a tarsadalmi, szociélis és dkoldgiai, fenntarthatosagi szempontokat is).
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- Torekszik tudasanak és munkakapcsolatainak fejlesztésére, erre munkatarsait és beosztottait is 6sztonzi, segiti,
tamogatja.

- Vallalja azokat az atfogod és specialis viszonyokat, azt a szakmai identitast, amelyek marketing szakteriilete sajatos
karakterét, személyes és kdzosségi szerepét alkotjak.

- Hitelesen kdzvetiti szakmaja 0sszefoglald és részletezett problémakoreit.

- Uj, komplex megkozelitést kivano, stratégiai dontési helyzetekben, illetve nem vért élethelyzetekben is torekszik a
jogszabalyok és etikai normak teljeskorti figyelembevételével donteni.

- Kezdeményez6 szerepet vallal szakmajanak a kozosség szolgalataba allitasara. Fejlett marketing szakmai identitassal,
hivatastudattal rendelkezik, amelyet a szakmai és szélesebb tarsadalmi kozosség felé is vallal.

d) autonomiaja és feleldssége

- Szervezetpolitikai, stratégiai, iranyitasi szempontbdl jelentds teriileteken is 6nalldan valasztja ki és alkalmazza a
relevans problémamegoldasi modszereket, 6nalloan lat el gazdasagi elemz6, dontés eldkészitd, tanacsadoi feladatokat.

- Onallban létesit, szervez és iranyit nagyobb méretii vallalkozast, vagy nagyobb szervezetet, szervezeti egységet is.

- Felelosséget vallal sajat munkajaért, az altala iranyitott szervezetért, vallalkozasaért, az alkalmazottakért.

- Onalléan azonositja, tervezi és szervezi sajat és beosztottai szakmai és altalanos fejlédését, azokért feleldsséget véllal
és visel.

- Kialakitott marketing szakmai véleményét elére ismert dontési helyzetekben 6nalloan képviseli. Uj, komplex dontési
helyzetekben is feleldsséget vallal azok kornyezeti és tarsadalmi hatdsaiért.

- Bekapcsolodik kutatasi és fejlesztési projektekbe, a projektcsoportban a cél elérése érdekében autondém modon, a
csoport tobbi tagjaval egyiittmikodve mozgositja elméleti és gyakorlati tudasat, képességeit.

- Tarsadalmi és kozéleti iigyekben kezdeményezd, felelds magatartast tanusit a munkatarsak, beosztottak
vonatkozasaban.
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Oraterv:

Edutus Egyetem Intézményi kod: FI183138
A 2024/2025. tanévtél beiratkozdk szdmdra.
Marketing mesterszak
nappali és levelez6 tagozat, szeptemberi kezdés
SzakfelelGs: Dr. Deés Szilvia

Kotelez6 targyak

Minden hallgaténak kételezé teljesitenie e tantdrgycsoport minden egyes tdrgydt a tanulméanyai soran.

e A 3 3 3 Heti 6raszam Féléves 6raszam . Kovetel- | Mo- ;
El 6fel tétel Targykdd Tantargy megnevezése Kredit , Tanszék
EIm. | Szem. Elm. Szem. mény dul
I. félév
M-0-A104T Modern kézgazdasagi és piacelméletek 2 1 8 4 5 5k GT KMA
M-0-A103T Marketing-menedzsment 2 2 10 10 5 5k GT GTT
M-0-A101T Dontéselmélet és modszertan 1 2 4 8 5 5 gyj GT KMA
M-0-A102T Ertékteremtd logisztikai folyamatok 1 2 4 8 5 5k GT GTT
M-0-A105T Villalkozasok gazdasagtana 2 1 8 4 5 5k GT GTT
M-0-C101T Kutatasmddszertan 1 1 6 6 5 5 gyj VSzZ NYK
Osszesen (6 targy): 9 9 40 40 30
1. félév
M-0-A202T Stratégiai menedzsment a marketingben 2 1 8 4 5 5k GT GTT
M-0-A201T Pénziigyi menedzsment 2 1 8 4 5 5k GT GTT
M-0-C203T Fogyasztdi és vasarl6i magatartas 2 2 10 10 5 5 gyj MSZ GTT
M-0-C205T Marketingkutatas, kérnyezet- és piacelemzés 2 2 10 10 5 5 gyj MSZ GTT
M-0-C202T Ertékesités-menedzsment 1 2 8 5 5 gyj VSZ GTT
Szabadon valaszthat6 targy 1. 2 1 8 4 5 5k SZV
Osszesen (6 targy):| 11 9 48 40 30
Il. félév
M-0-C302T Gazdaség’i- ’és versenyjog, lizleti etika és ) 5 10 10 5 5k MSZ KMA
fogyasztovédelem
Marketing-menedzsment M-0-C304T Integralt marketingkommunikacié 2 2 10 10 5 5k MSZ GTT
M-0-C306T Termék-, kindlat- és markapolitika 1 2 4 8 5 5 gyj MSZ GTT
M-0-C305T Marketingtervezés és -kontrolling 2 2 10 10 5 5 gyj MSZ GTT
M-0-C301T A nem'zcletk.éfi kereslfe.delem és piac 5 1 s 2 5 5k Vsz aTT
aktualitasai és trendjei
Szabadon valaszthat6 targy 2. 1 2 4 8 5 5k SZV
Osszesen (6 targy):| 10 11 46 50 30
IV. félév
M-0-C403T Nemzetkozi és interkulturdlis marketing 2 2 10 10 5 5k MSzZ GTT
Ertékesités-menedzsment M-0-C401T Ellatasi lanc menedzsment 1 3 6 14 5 5 gyj VSz GTT
Szabadon valaszthat6 targy 3. 1 2 4 8 5 5k Szv GTT
Legalabb 80 kreditpont Diplomamunka* 15 2 besz VSZ GTT
Osszesen (3 targy): 4 7 20 32 30
Mesterszak teljesitésének osszes kreditpontja (21 targy + diplomamunka): 34 36 154 162 120
* Adiplomamunka érdemjegyét a Zardvizsga Bizottsag allapitja meg.
Szabadon valaszthat6 targyak
Az aldbbi targycsoportbdl minimum 15 kreditpont érték(i targyat kell teljesiteni.
e 3 3 3 3 Heti éraszdm Féléves draszam .| Kovetel- [ Mo- ,
El 6fel tétel Targykdd Tantargy megnevezése Kredit X Tanszék
Elm. Szem. Elm. Szem. mény dul
- M-4-D405T Etika 2 1 8 4 5 5k SZV KMA
- M-4-C206T Content marketing 2 1 8 4 5 5gyj SzZv GTT
Alkalmazott logisztika 1 2 4 8 5 5gyj Szv GTT
Okoldgiai kozgazdasagtan 1 2 4 8 5 5k Szv KMA
- Globalizécids folyamatok 1 2 4 8 5 5k Szv GTT
Nemzetkozi Uzleti foldrajz 2 1 8 4 5 5k SZV GTT
- M-4-C303T Innovaciomenedzsment 1 2 4 8 5 5k SZV Ml
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Jelmagyardzat:

MODUL

Gazdasagtudomanyi és tarsadalomtudomanyi ismeretek GT

Marketing szakmai ismeretek MSZ

Valaszthatd szakmai modulok VSZ

Szabadon vélaszthato targyak Szv

KOVETELMENY

kétfokozatu értékelés

haromfokozatu értékelés

otfokozatu értékelés

gyakorlati jegy gyj

kollokvium k

alairas ai

beszamold besz

kritérium kévetelmény krit

TANSZEK

Gazdalkodastudomanyi Tanszék GTT

Kbzgazdasagi és Mddszertani Alapozé Tanszék KMA

Mszaki Intézet M

Nyelvi és Kommunikacios Tanszék NYK

Turizmus Tanszék TUR



